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10 argumentŢ pro noviny 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Frankfurt am Main  - leden 2011 
 

 

Noviny pŚin§ġej² dŢvŊryhodn® informace, vysokou ļtenost a vysok® kvality reklamn²ho z§sahu. T²m se noviny st§vaj² ide§ln²m reklamn²m nosiļem.  
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

1. Noviny jsou reklamn² nosiļ ļ. 1 
 

Ļist® pŚ²jmy z reklamy evidovatelnĨch nosiļŢ reklamy v NŊmecku v roce 2009 
 

                            v mil. euro                        v procentech 

noviny* 3.902,60 21,2 

televize 3.639,60 19,8 

reklama poġtou 3.080,51 16,8 

inzertn² noviny 1.966,00 10,7 

ļasopisy pro veŚejnost 1.408,65 7,7 

nab²dky online 764,00 4,2 

venkovn² reklama 737,51 4,0 

rozhlas 678,49 3,7 

ostatn²  2.189,50 11,9 

celkem 18.366,86 100 

 

 

* den²ky, tĨden²ky a nedŊln²ky 

 

Zdroj: ZAW 

Noviny dosahuj² nejvyġġ²ch ļistĨch inzertn²ch pŚ²jmŢ ze vġech reklamn²ch nosiļŢ. Objemem ļistĨch reklamn²ch pŚ²jmŢ ve vĨġi 3, 9 mld. EUR v roce 

2009 noviny vedou pŚed vġemi ostatn²mi reklamn²mi nosiļi. 
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

2. Noviny ļtou skoro vġichni 
 

Ļtenost novin v NŊmecku v roce 2010 
          Ļten§ŚŢ na vyd§n² (ĻnV) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

= 51,7 mil. 

obļanŢ 

NŊmeck® 

spolkov® 

republiky ļte 

noviny 

= 49,1 mil. dennŊ      

noviny celkem den²ky celkem region§ln² 

pŚedplatitelsk® 

noviny 

kupovan® 

noviny 

nadregion§ln² 

pŚedplatitelsk® 

noviny 

tĨden²ky nedŊln²ky 

 

Z§klad: NŊmecky mluv²c² obyvatelstvo od 14 let ï Zdroj: Medi§ln² analĨza 2010 TiġtŊn§ m®dia II ï Đdaje: v procentech 

 
51, 7 milionu NŊmcŢ ļte noviny, z toho 49, 1 milionu je ļte dokonce dennŊ. Ļten§Śi poch§zej² ze vġech sociodemografickĨch vrstev, pŚiļemģ osoby 

z vyġġ²ch pŚ²jmovĨch a vzdŊlanostn²ch vrstev berou noviny do rukou ļastŊji. Noviny v podstatŊ oslovuj² vġechny skupiny obyvatel a vġechny 

spotŚebitele nar§z a kaģdĨ den. 
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

3. Noviny se ļtou pŚed nakupov§n²m 
 

Ļas ļten² a ļas nakupov§n² u pŚedmŊtŢ denn² potŚeby 
 

 

       Ļas ļten² den²kŢ   Ļas nakupov§n² 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Z§klad: Ļas nakupov§n² = obyvatelstvo od 14 let / ļas ļten² = ļten§ŚŢ na ļ²slo den²ku (ĻnĻ) 

 Zdroj: Dotazov§n² obyvatelstva v roce 2010 ZMG 

 

Reklama v novin§ch m§ obzvl§ġtŊ vysokĨ potenci§l pŢsoben², protoģe lid® ļtou noviny nejļastŊji dopoledne, tj. v t® ļ§sti dne, kdy se jeġtŊ nach§z² ve 

f§zi pl§nov§n² sv®ho denn²ho programu a pŚipravuj² sv§ rozhodnut². D²ky tomu novinov§ reklama silnŊ pŢsob² na aktivaci n§kupn²ho impulzu.  
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

Noviny se ļtou v aktivn²m naladŊn² dopoledne 
 

Denn² prŢbŊh orientovanĨ na ¼ļinek: M®dia s funkc² strukturace dne 
 

           

aktivn² naladŊn²   relaxace 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                         noviny   rozhlas    soukrom§ televize   veŚejnopr§vn² televize 

 

Z§klad: Obyvatelstvo od 14 let (kumulovan® ļtenosti) ï Zdroj: Vn²m§n² reklamy z roku 2006 
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D®lka ļten² den²kŢ od pondŊl² Mnoģstv² pŚeļtenĨch str§nek z den²kŢ: pŚeļteny  

do soboty v minut§ch     minim§lnŊ tŚi ļtvrtiny vġech str§nek 

Vlastnosti novin z roku 2010 

 

4. Noviny ļteme dŢkladnŊ 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Z§klad: Nejġirġ² okruh ļten§ŚŢ den²kŢ (NOĻ) od 14 let ï 

Zdroj: Dotazov§n² obyvatelstva v roce 2010 ZMG ï 

Đdaje: TĨdenn² prŢmŊr v minut§ch 

Z§klad: Nejġirġ² okruh ļten§ŚŢ den²kŢ (NOĻ) od 14 let ï 

Zdroj: Monitoring novin z roku 2007 ï 

Đdaje: Mnoģstv² pŚeļten®ho v procentech 

 

 

Celkem 

 

 

 

 

Muģi 

 

Ģeny 

 

 

 

14 ï 19 let 

 

30 ï 49 let 

 

50 let a v²ce 

Celkem 

 

 

 

 

Muģi 

 

Ģeny 

 

 

 

14 ï 29 let 

 

30 ï 49 let 

 

50 let a v²ce 

Noviny jsou pŚij²m§ny aktivnŊ. Ļten§Śi noviny dennŊ oļek§vaj² proto, aby z²skali informace ze vġech oblast² ģivota i orientaci v nejnovŊjġ²ch 

nab²dk§ch obchodn²kŢ. V prŢmŊru je kaģd® vyd§n² novin ļteno 39 minut. DvŊ tŚetiny ļten§ŚŢ (66 %) uv§dŊj², ģe zpravidla pŚeļtou vġechny nebo 

alespoŔ tŚi ļtvrtiny str§nek svĨch novin. Noviny jsou ļteny nebo prolistov§ny i se zpoģdŊn²m, protoģe znaļn§ ļ§st ļten§ŚŢ se k nim znovu vrac². 

D²ky tomu m§ reklama v novin§ch vysokou ġanci upoutat pozornost. 
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

Noviny maj² vysokou frekvenci uģ²v§n² 
 

Jak ļasto vezmeme noviny do ruky? 
 

 

 

 

 

 

tŚikr§t a ļastŊji 

 

 

 

 

 

 

dvakr§t            59 % vezme vyd§n² novin do ruky v²cekr§t 

 

 

 

 

 

jednou 

 

 

 

 

 

 

Z§klad: Nejġirġ² okruh ļten§ŚŢ den²kŢ (NOĻ) od 14 let ï Zdroj: Dotazov§n² obyvatelstva v roce 2010 ZMG ï Đdaje: v procentech 
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

5. Noviny jsou nepostradatelnĨ zdroj informac² v lok§ln²m a region§ln²m prostoru 
 

Kter§ m®dia jsou nepostradateln§ pro to, abychom byli informov§ni o aktu§ln²m dŊn² v m²stŊ a nejbliģġ²m okol². Kter§ 

m®dia nejsou bezpodm²neļnŊ nutn§, ale smyslupln§? 
 

 

 

Noviny 

 

 

 

 

Internet 

 

 

 

M²stn² rozhlas 

 

 

 

Bezplatn® inzertn² listy 

 

 

         

 

Nepostradateln§  Smyslupln§, ale ne bezpodm²neļnŊ nutn§ 

 

 

Z§klad: Obyvatelstvo od 14 let (v²ceļetn® uveden²) ï Zdroj: Dotazov§n² obyvatelstva v roce 2010 ZMG ï Đdaje: v procentech 

 

Noviny jsou nenahraditelnĨm a z§kladn²m m®diem region§ln² a lok§ln² komunikace. To plat² jak pro redakļn² obsah, tak i pro reklamu.  
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Vlastnosti novin z roku 2010 

 

DŢleģit® vlastnosti region§ln²ch den²kŢ 
 

Je zcela a ¼plnŊ pravda / je ļ§steļnŊ pravda 
 

 

Jsou zde v regionu pevnou veliļinou 
 

Aktu§lnŊ informuj² 
 

Jsou vŊrohodn® 
 

Maj² kompetentn² redaktory / novin§Śe 
 

Informuj² obs§hle 

 

Zauj²maj² jasn® postaven² k m²stnŊ politickĨm t®matŢm 

 
Pod§vaj² objektivn² zpravodajstv² 

 
Jsou hl§snou troubou pro lidi z regionu 

 
Jsou modern²mi novinami 

 

OdkrĨvaj² neġvary 

 

Staraj² se o relaxaci a z§bavu 

 

 

 

Z§klad: Nejġirġ² okruh ļten§ŚŢ den²kŢ (NOĻ) od 14 let ï Zdroj: Dotazov§n² obyvatelstva v roce 2010 ZMG ï Đdaje: v procentech 


